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任
意
行
銷
首
部
曲—

行
銷
源
典 作

者
序回

想
大
三
，
首
次
接
觸
﹁
行
銷
管
理
﹂
這
門
課
時
，
便
被
它
豐
富
多
變

的
內
容
深
深
吸
引
，
於
是
結
下
此
生
不
解
之
緣
。
猶
記
得
當
時
的
期
末
報

告
，
依
照
教
授
的
指
示
，
到
音
樂
器
材
大
展
的
會
場
中
穿
梭
，
針
對
鋼
琴
市

場
所
有
的
品
牌
進
行
調
查
。
尋
訪
價
格
的
差
異
、
比
較
促
銷
方
案
的
創
意
、

觀
察
銷
售
人
員
的
言
談
、
從
而
歸
結
出
各
品
牌
的
行
銷
策
略
。
對
於
一
個
五

音
不
全
、
完
全
沒
有
音
樂
素
養
的
我
，
已
經
可
以
擬
定
出
如
何
經
營
鋼
琴
這

項
產
品
了
︵
只
是
不
知
道
可
不
可
行
︶
。

幾
年
之
後
退
了
伍
，
挾
恃
著
當
年
尚
屬
稀
有
的
管
理
碩
士
學
位
，
進
入

味
全
食
品
公
司
總
經
理
室
擔
任
行
銷
研
究
專
員
，
負
責
公
司
旗
下
各
項
產
品

的
消
費
者
行
為
調
查
及
其
行
銷
策
略
之
研
擬
。
一
年
後
，
開
始
感
覺
到
行
銷

管
理
教
科
書
中
所
學
習
到
的
知
識
，
似
乎
能
用
的
都
用
了
。
漸
漸
地
有
愈
來

愈
多
工
作
上
的
問
題
無
法
從
教
科
書
中
找
到
答
案
。
譬
如
說
：
在
當
年
味
全
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與
統
一
的
爭
霸
戰
中
，
就
營
銷
體
系
而
言
，
味
全
採
取
的
是
﹁
產
銷
合
一
﹂

體
系
；
統
一
則
是
﹁
產
銷
分
離
﹂
政
策
。
孰
優
？
孰
劣
？
就
食
品
產
業
而

言
，
應
該
是
採
﹁
產
銷
合
一
﹂
還
是
﹁
產
銷
分
離
﹂
的
經
銷
方
式
呢
？
如
果

換
成
汽
車
產
業
的
話
，
那
麼
裕
隆
汽
車
公
司
又
該
採
﹁
產
銷
合
一
﹂
還
是

﹁
產
銷
分
離
﹂
的
營
業
模
式
呢
？

帶
著
滿
腦
子
許
多
的
疑
惑
，
與
一
顆
求
知
若
渴
的
心
，
負
笈
遠
渡
重
洋

到
行
銷
最
高
殿
堂
的
美
國
。
進
入
俄
亥
俄
州
立
大
學
商
學
院
行
銷
系
博
士
班

就
讀
，
讓
我
見
識
到
了
行
銷
教
科
書
以
外
的
世
界
，
一
個
比
起
當
年
所
認
知

到
的
﹁
豐
富
多
變
的
內
容
﹂
的
行
銷
教
科
書
更
勝
千
百
倍
的
世
界
；
也
才
領

悟
到
何
以
世
界
百
大
品
牌
有
八
成
以
上
為
美
國
企
業
所
擁
有
。
行
銷
的
細

緻
、
客
觀
、
與
精
密
，
絕
非
我
們
在
臺
灣
所
常
見
企
業
擬
定
行
銷
策
略
時
的

隨
性
、
主
觀
、
與
粗
略
所
可
比
擬
。
在
美
國
企
業
界
中
，
﹁
行
銷
是
一
門
藝

術
﹂
的
說
法
並
不
完
全
成
立
。
他
們
總
是
先
追
求
行
銷
科
學
的
研
究
、
驗

作
者
序
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任
意
行
銷
首
部
曲—

行
銷
源
典 證

、
與
預
測
，
最
後
才
把
不
可
解
釋
的
部
分
，
以
藝
術
的
觀
點
處
理
。
然

而
，
在
臺
灣
我
們
常
見
企
業
往
往
忽
略
科
學
的
重
要
性
，
而
一
昧
僅
僅
只
強

調
藝
術
。
須
知
，
曇
花
一
現
的
創
意
，
是
不
足
以
保
證
再
次
的
成
功
。

學
成
歸
國
後
，
繼
續
積
極
從
事
行
銷
學
術
的
研
究
工
作
，
並
投
入
教
育

的
行
列
。
為
了
上
課
準
備
教
材
，
我
發
現
一
件
有
趣
的
事
。
將
近
七
十
年

前
，
當
美
國
俄
亥
俄
州
立
大
學
商
學
院
首
開
﹁
消
費
者
行
為
學
﹂
課
程
以

來
，
以
消
費
者
導
向
的
行
銷
哲
學
思
維
，
主
導
行
銷
策
略
逾
半
世
紀
之
久
。

誠
如
柯
特
勒
教
授
︵P

h
ilip

 K
o
tler

︶
所
言
，
當
行
銷
分
析
與
策
略
發
展
逐
步

成
熟
之
際
，
我
們
需
要
有
創
新
的
觀
點
來
更
進
一
步
充
實
行
銷
理
論
架
構
。

證
諸
目
前
市
面
上
大
多
數
的
行
銷
教
科
書
，
其
內
容
幾
乎
都
大
同
小
異
，
便

可
知
現
今
的
行
銷
似
乎
成
熟
到
陷
入
一
個
固
定
的
框
架
。
可
是
終
日
將
﹁
差

異
化
﹂
、
﹁
創
新
﹂
等
策
略
奉
為
圭
臬
的
行
銷
學
者
，
卻
將
行
銷
本
身
套
入
窠

臼
，
似
乎
存
有
一
點
耐
人
尋
味
的
矛
盾
。
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於
是
，
在
一
開
始
介
紹
行
銷
的
基
本
概
念
時
，
便
思
考
著
如
何
將
行
銷

的
內
涵
與
哲
理
，
按
照
歷
史
發
展
的
脈
絡
，
架
構
出
一
套
有
別
於
傳
統
教
科

書
內
容
，
作
為
上
課
的
材
料
。
其
中
最
重
要
的
特
色
在
於
詳
細
地
介
紹
行
銷

學
派
在
過
去
近
百
年
的
發
展
過
程
中

，
是
如
何
逐
步
形
成
的
？
其
中
的
轉
折

是
如
何
？
每
一
學
派
的
訓
練
要
求
是
甚
麼
？
最
後
，
這
些
學
派
的
發
展
又
是

如
何
影
響
當
代
行
銷
思
潮
？
而
這
些
行
銷
思
潮
的
典
範
又
是
如
何
引
導
行
銷

人
員
發
展
行
銷
策
略
與
具
體
做
法
？
這
部
分
的
教
材
通
常
要
花
三
到
四
個
禮

拜
的
課
程
才
能
講
授
清
楚
，
甚
至
有
時
候
，
如
果
同
學
反
應
較
多
，
課
堂
互

動
交
換
意
見
頻
繁
時
，
幾
乎
要
到
了
期
中
考
時
︵
七
週
︶
才
結
束
。
多
年
下
來

獲
得
絕
大
多
數
同
學
正
面
的
迴
響
。
尤
其
是
在
許
多
在
職
班
中
，
凡
是
已
經

修
過
行
銷
管
理
的
學
員
，
經
常
向
我
反
映
這
部
分
的
教
材
讓
他
們
重
新
認
識

到
行
銷
的
真
締
；
也
才
體
會
到
唯
有
瞭
解
行
銷
的
科
學
方
法
後
，
才
懂
得
如

何
科
學
地
執
行
行
銷
，
因
而
跳
脫
出
﹁
行
銷
是
一
門
藝
術
﹂
的
僵
固
思
維
。

如
何
引
領
行
銷
哲
學
思
維
、
創
新
行
銷
科
學
方
法
是
行
銷
學
者
的
兩
大

作
者
序
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使
命
。
﹁
哲
學
的
思
維
﹂
與
﹁
科
學
的
方
法
﹂
是
構
成
任
何
一
門
學
科
所
需

具
備
的
經
與
緯
。
在
行
銷
的
領
域
中
，
真
切
地
認
知
行
銷
哲
學
的
思
維
與
瞭

解
行
銷
科
學
的
方
法
是
行
銷
人
員
打
通
行
銷
任
督
二
脈
、
運
用
左
右
半
腦
能

量
的
不
二
法
門
。
希
望
本
書
︽
行
銷
源
典
︾
能
夠
提
供
給
行
銷
學
者
從
行
銷

的
﹁
原
點
﹂
出
發
，
進
而
展
望
行
銷
未
來
趨
勢
的
變
化
，
對
學
術
研
究
的
方

向
有
所
啟
發
。
而
對
於
初
次
接
觸
行
銷
的
學
生
，
這
本
書
將
是
一
個
重
要
的

行
銷
起
步
指
南
，
導
引
著
你
避
免
迷
失
在
五
花
八
門
的
行
銷
光
炫
世
界
中
。

最
後
，
對
於
實
務
界
人
士
而
言
，
希
望
從
書
中
的
案
例
能
體
會
出
行
銷
的
精

要
，
以
發
揮
他
山
之
石
的
功
效
，
達
到
﹁
任
﹂
意
行
銷
的
境
界
。

任
意
行
銷
首
部
曲—

行
銷
源
典 註

：
有
關
行
銷
思
想
歷
史
與
理
論
的
演
進
，
可
以
進
一
步
參
考
下
列
二
本
著
作
：B
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